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» Rogabato gora bazarlarin tasnifat
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» Bazar - insanlar arasinda olaraq

Istehsal, boliisdiirmo, miibadils va Istehlak proseslorini shato edir.
omlakin miixtolif formalari, mal-pul miinasibatlori vo maliyye-
kredit sistemindon istifado etmokls iqgtisadiyyatin foaliyyatinin

kompleks mexanizmi kimi ¢ixis edir.

> Bazar Igtisadi kategoriya Kimi, bazar subyektlorinin maraqglarini
oks etdiron vo amok mohsullarinin miibadilosini tomin edon omtos
vo pullarin horokati 1lo olagedar alici va saticilar, homg¢inin ticarat

vasitocilari arasinda konkret igtisadi miinasibatlorin macmusudur.



Bazarin yaranma saboablori

Resurslarin
mohdudlugu

omdk bolgusii

omdk naticalarin
miibadilasi

A.Smitin “Xalglar sorvatinin tabiati vo saboblari
haqqinda” (1776) osarinde Gzinln iqtisadi
sistemini yaratmisdir.. Onun moshur “goériinmoz
al” (tolob toklif, raqabat monasinda) bazar idars
edilmoalidir fikri  iqtisadiyyatin =~ dovlet

tonzimlonmasinda inzibati yox iqtisadi metodlarin
onamli olmasini nazards tuturdu. O, geyd edirdi ki,
dovlatin 151 bazarin isino garismaq YO0X, onun
normal foaliyyati Ugln olverisli sorait yaratmag,
istehsalgilarin vo butln 6lke vatondaslarinin azad,
sarbast faaliyystini qorumaqdir.




Bazar foaliyyatini tomin edan sortlor

Miixtolif miilkiyyot formalarinin movcudlugu

Sahibkarliq foaliyyatinin miimkiinliiyt

Bazar 1qtisadiyyatinin biitiin subyektloring
bazarda eyni imkanlarinin yaradilmasi

Sorbost qiymotyaranma




«Bazar» kompleks kateqoriya olub, 6ziindd bir ne¢d anlayislar

Bazar —

mal vo
xidmatlarin
ticarat yeridir

birlasdirir:

Bazar —

ticarot prosesinin,

Bazar — natural
miibadila
mokanidir

(omtos - amtoo,

pul - amtao)

alq1 — satqinin
comlosdirilmis
(emoliyyatin
harada
aparilmasindan
asil1 olmayaraq)
sahasidir

Bazar —

alicilar vo
saticilar

arasinda iqtisadi
miinasibatlor
sistemidir




Bazarin funksiyalari

Qlymat amald Talob va toklif ganununa miivafiq olaraq qiymaot
gatirmo bazarda toyin olunur.

Bazarda alicilar yeni mal vo xidmatlorlo tanis olur, onlarin
inf orm asiya qiymatini va istehlak¢1 xiisusiyyatlorini Oyronirlor. Eyni
zamanda istehlak¢ilar mohz bazardan bu vo ya digor mala
olan tolob haqqinda informasiya alirlar.

Bazarda alic1 vo satici bir-birini tapir vo onlar
Integrasiya kompromis aldo edirlor. Istehsalat vo istehlak miihiti

arasinda olaqo yaradir, mal vo xidmatlorin miibadilo
prosesini aktivlosdirir

Bazar bu vo ya digor mallara olan talobat vo onlarin
qiymoti hagqinda informasiyalara malikdiir. Mohz bu
informasiyalar asasinda istehsal¢i bu vo ya digor malin
buraxilisinin artirilmasi vo ya ixtisar edilmosi haqqinda

gabul edir.

Tonzimloyici

Tamizlayici o Ea?ali "S?)r'lli'tar" Tollunu yering yetirhi. .
- oqabatlik gabiliyyati olmayan miiossisolordon
(SanaSIya) bazar azad edir




Bazar iqtisadiyyatinin yaranma sabablori vo
dsas prinsiplari

Foaliyyat novlorinin vo
formalarinin se¢cimindo
mohdudlugu sorbastlik

Iqtisadi resurslarin

Ictimai omok bolgiisii Sarbast giymotyaranma

Omok naticalarinin Rogabot

miibadilasi




Bazar iqtisadiyyatinin Jasas prinsiplori

Faaliyyat
novlarinin va
formalarinin

secimindd

sarbastlik

Miilkiyyatin sahiblori soxsi kapitalindan maksimum
doracado somorali istifade edarok na istehsal etmali vo onu
necdyd satmah sualina istehlak¢ilarin sifarisi asasinda
bazarda cavab tapir. Belolikla do, istehsal¢i na lazimdirsa,
onu da istehsal edarak, monfast gottrdr.

Noaya gora? Ona gors ki, onlar bilirlor Ki, manfaat aldo
etmoak, eloca da ¢oxlu pul gazanmagq Uglin istonilon mahsulu
deyil, elo mohsul istehsal etmok lazimdir Ki, onun qiymati
munasib olsun va onu alic1 alsin.

XUsusi miilkiyyatin {istiinliiylindon va onun stimullasdirici
rolundan klassik igtisad elminin banisi Adam Smit
“Xalglarin sorvatinin tobiati vo soboblori haqqinda

tadgiqatlar” adli elmi asarinds yazmisdir..




Bazar iqtisadiyyatinin Jasas prinsiplori

Sarbast

qiymotyaranma

Bazar qiymati istehsalgrya minimum xarclo
maksimum manfaat oldo etmok imkanlar1 yaradir.
Bazarda qiymatlor adoton alic1 vo saticinin garsiligl
foaliyyetinin tosiri altinda formalasdigina goro
bazar iqtisadiyyatin1 bazon “qiymoti idaroedon” do

adlandirirlar.



Bazar iqtisadiyyatinin Jasas prinsiplori

Raqabat

Omtoo va xidmatlorin istehsalgilari bir-birilari ilo ragabat
aparmad/la an zoruri mallar istehsal etmoya cohd edirlar.
Onlarin har biri ¢alisir ki, elo mohsullar istehsal etsin ki,
basqasinda olmasin va yaxud olsa da onun mohsulunun
qiymati ucuz olsun. Yoni burda baslica magsad alicin1 calb
etmok, onun zovqunlU oxsamaqdir.
Bu miibarizodon kim qazanir?
Olbatto Ki, biz-istehlakcilar!

Roagabat hom do ona gors faydalidir ki, istehsalgilar daha
somoarali islomoaya soy gostarir, resurslara gonaot edirlor.
Alicilar da 0z aralarinda ragabat aparirlar. Har bir alic1 daha
yaxs1l omtoo vo ya xidmaot oldo etmok istoyir. Bu
miibarizods do daha yiiksak qiymaotlori 6domoaya qadir

olanlar udurlar.




Bazarlarin tosnifati

« Mal vo xidmatlor bazari . Inkisaf etmomis

. eistehsal vasitolori bazari bazar:
Iqtisadi e¢Omoak bazari Yetkinlik

toyinati uzra eMaliyyo bazar SOV1yyosino
eInformasiya bazari
eDasinmaz omlak bazari

e inkisaf etmis bazar;
e formalasan bazar

W alic1 bazar; e leqgal bazar,;

Qanunvericiliys e geyri-leqal («qara» va
uygunluguna «boz») bazar

m satici1 bazari;

Subyektld m dovlot toskilatlart

- 19 gOrad bazart;
m araliq satic1 - vasitogilor
bazari.

gora

m yerli (lokal) bazar;

: = topdansatis bazari;
m region bazari;

[ctimai o Bazar parakondosatis
omok m milli bazar; miibadilasinin bazart;
bolgiisiing m diinya bazar. toskiline goro IXrac bazari;

idxal bazari.




Bazarin Jasas iqtisadi subyektlori

Dovlot idaragi aparat olub, hoam hiiquqi,
ham do siyasi hakimiyyato malikdir

Iqtisadi vahid olub, sarbast gorarlar
qabul edir vo maksimum golir aldd
etmoyd can atir

Iqtisadi tosarriifat vahidi olub, onun
foaliyyot formasi tosarriifat — istehlakci
tasarriifati xarakteri dasiyir, votondaslarin
miilkiyyatino asaslanir.




Raqgabat

m Rogabot — Dbazar subyektlorinin qarsiligh
foaliyyaot formasi, bazar foaliyyatinin
tonzimlonmasi mexanizmi, metodlar macmusu
vo Igtisadi prosesdir.




Ragabat. Ragabatin 0yronilmasinds yanasmalar

Funksional (rogabot
strateqiyasinin islonib

hazirlanmasi

ROQABOT

Struktur yanasma ( rogabot
Davranis (mohdud resurslar
. niinasibatlorinin tonzimloyon
ugrunda miibarizo)

rogabot novlori)



Ragabat. Bazar strukturu

Ragabat (lat. — concurentia, concurrere — toqquscaq) — bazar
istirak¢ilarinin omtoolorin daha yaxsi 1stehsal vo alqi - satqi
soraiti ugrunda miibarizo

. ) . Qeyri - qiymato gors rogabotlik
Qiymats gors roqabatlik (daha keyfiyyatli omtoslorin
(roqiblarle muigaisada toklifi,

eyni tipli amtaalors qiymatin reklam kompaniyalar1 toskili)
asag1 olmasi)




Raqabot amilinin ifads formalarn

= Roaqabat anlayisi — ixtisaslasma sistemlorine asaslanan miibariza.
= Roaqabat prinsipi — «goriinmaz al» — in bazarda rolu va i1stehsala
tosirl.

= Rogabat soraiti — coxsayli istehsal¢ilarin olmasina goro qiymato

tosirin mohdudlugu.




Roaqgabatin

predmeti
- Mal vo
xidmatlor.
- Bilik vo
informasiyal
ar.

Rogabot subyektlorinin
predmeti vo obyekti

Raqabat

- Firmalar va
toskilatlar arasinda
kasison magsadlar

ugrunda
miibarizadir.

Roaqgabatin
obyekti

Toroflorin

ugrunda

miibarizo
apardigi alicilar
va istehlake¢ilar

Mal, ticarat markasi, firma, saho, 6lko, region, beynolxalq vo gqlobal



Roaqgabotin imkan dairasi

1.Resurslardan
somoaradli istifado

2.istehsal
foaliyyatindo talobin
doyismasini nozoard
almag

3.Istehsal xarclorini
azaltmaqla qiymatin
sdviyyasini asagi
salmaqg

4.Sahibkarhgi
stimullasdirmaq




Raqabatin funksiyalari

1. Tonzimlayici.
Istehlakg1 talablarino
uygunlasmasi ti¢iin mal
va xidmoat toklifind tasir
edir.

4. Innovasiya.
Firmalarin
mahsuldarhginin
yuksaldilmasind
«mycbury edir.

3. Nazarat.
Bazar agentinin diktasina
yol vermomok.

2. Yonaldici.
Resurslarin maksimal
fayda vera bilocayi yerdd
sofarbar olunmasinin
tomini.

5. Motivasiyaedici.
Keyfiyyatli vo asagi
maliyyatli mahsullarla
bazarda istirak etmok.




Ragabatin novlari:

Fuksional ragabat NOvUna gora ragqabat

Roaqgabatin ixtisaslasmis novii

Qeyri-giymats gors ragabat




Roaqgabats gord bazarlarin tosnifat

Yiiksok Raqabot

Tam Monopolistik
ragqabatli ragqabatli Oligopoliya Monopoliya
bazar bazar

Bazar gucu




Bazar modeli vo rogabat miinasibatlorinin tosnifati

Mukammol : .
Qeyri - miikammaol ragabat
ragabat
Tomiz ragabot Monopolistik Oligopoliya Tomiz
ragabot monopoliya
» Diferensiyalasmis | » Az sayda Unikal amtas

» Standartlagdirilmis
omtoo realizo edon ¢ox
sayda firmalar

» Qiymoto nazaratin
olmamasi

> Qeyri — giymata gora
ragabotin olmamasi

» Toalob cox elastikdir

>

>

omtoo realizo
edon ¢ox sayda
firmalar

Qilimoto nozaratin
mohdud
diapazonu

Qeyri — qiymota
gora ragabot
Tolob elastikdir

firmalarin olmasi

» Qeyri — giymat
gora roqabot
tstiinliik toskil
edir

» Qiymoto nozarot
diapazonu
fitmalar arasinda
olan raziliq
soviyyasindon
asilidir

1stehsal edon bir
firma

Qiymats nazarat
cox gucludir
Qeyri — elastik
tolab

Digor firmalarin
bazara girisi
mimkin deyil
(bloklanib)




Tomiz raogabat

e Bazarda eyni tipli mal (emta9) toklif
edon ¢ox sayl xirda firmalar

movcuddur

*Omtoolorin ( xidmaotlorin) giymatlori,
resurslar, xorclor vo bazarin imumi
vaziyyatl hagqinda molumatlarin alde
edilmosi ti¢lin hec bir firmanin

garsisinda mahdudiyyat yoxdur.

*Yeni sirkotlorin bazara girisino
mohdudiyyat yoxdur, sahoys qiris vo

cix1$ azaddur.



Monopolistik rogabat

e Cox sayda xirda firmalar muxtolif

mal toklif edir.

e Bazar qiymatlorina nozarot

mohduddur.
eBazara giris vo ¢ixis azaddir.

eHor firma 6z omtoosini unikal
etmoya calisir, ancaq oamtoalor bir —

birini avozedandir.

eIqtisadi miibarizo yalniz qiymota
deyil, qiymotsiz rogabato do

asaslanir.



Oligopoliya

e Bazarin osas hissasini nozaratdo saxlayan

az sayda ir1 srkotlorin movcudlugu.

e Bazara togdim edilon mal eyni tipli do,

differensial da ola bilar.
e Sahoyo digor sirkotlorin girisi ¢otindir.

e Oz mallarina qiymat qoyulmasinda digor
sirkotlorin gqiymaotlorini nazars aomaq
lazimdir (qiymat siyasotindo firmalarin

qarciliqlt asililigr).



Monopoliya

 Bir sirkotdon 1barat olan soho, hansiki

bu moahsullarin tok saticisidir.
*Mbohsul unikaldir, ovozedicilor1 yoxdur.

*Monopolist 1stodiy1 qiymati qoyur.

Firma qiymats, yoni toklifs nozarst edir.

 Digor firmalarin sohays girisina boyuk

baryerlor qoyulur.



Istehlak¢inin sayina gora bazarlarin tasnifati




MuUassisanin ragabatliyini
muUayyanlasdiran amillar

Uc gayda

Q

Q

Q

moadoaniyyat (tarix ve ananalar,
isguzar etika, texnologiyalar),
saristo (amtaa, giymat, kadr
siyasati, strategi idaroetma va
proqnozlasdirma,reklam
foaliyyati, logistika va s.),
Keyfiyyat

Mossisonin resurslari

Maddi

Maliya

9mok
Informasiya
Bazarda pay1
Bazar segmenti

oMmtaas va xidmatlar

O Istehlak
xarakteristikalari

0 Qiymat

O Cesidds olmasi

O Substitut
amtaslorin say1

O Ergonomik
gostaricilor




Iczacihq iqtisadiyyatinin prinsiplori

Umumi prinsiplor Xisusi prinsiplor

» resurslarin mahdudlugu vo tale- insanlarin saglamligina soxsi marag;
batin yiiksok olmasi; oczacgiliq yardiminin  goéstorilmo-
sindo movcud resurslarida somarali

» oczagiliq yardimina olan istifado;

tolobatin tomin edilmasinin sosial meydana ¢ixan miixtalif igtisadi
tstiinlii-yii proseslorin migdari toyini




Jdczaciliq bazari

m Oczagiliq bazarinin osas forqlondirici xiisusiyyoti dinya bazarina

qloballagsmasidir.Qloballagsmanin asas sobaoblori:

m  Comiyyatin saglamliginin qorunmasi, hoyat dovrinidn uzadilmasinin
vacibliyi;

9sas xostoliklorin yayilmasinin dinamikasinin dyronilmosinin oxsarlig;

Daha effektiv farmakoterapevtik vasitalorin axtarisi;

Yeni DV elmi axtarisinin, tadqiqi vo totbiqinin baha basa golmasi, bu sahado

omokdasligin aparilmast,

oczaciliq sirkatlorinin bazarda daha boyuk yer tutmaga can atmasi



Dinya aczacihiq sektorunun xarakterik
xususiyyatlori

> Oczagciliq sektoru mohsullarin yiiksok maliyya tolob edon sahadir

» Digor sektorlardan forqli olaraq oksor olkolords,0 Olkenin tomal ganun vo
qaydalarina uygun olaraq derman sirkatlari dovlat torafindon nazaratds saxlanilir.

> Bir ¢ox oOlkelords dormanlarin iizorina qiymsatlorin qoyulmasi uzun ssnadlosmo
proseslari, eyni zamanda butin klinik morhalslor tamamlandiqgdan sonra goyula
bilar.

> Oczagciliq sonayesi sektoru roqgabotin yiiksok oldugu sektorlardan biridir.

» Oczagiliq sektorunda diinya bazarmin boyuk bir qismi ¢oxsaxali sirkatlor torafindon
tonzim olunur. Bu sirkotlor forqli Olkelordoki miistorilorina eyni tip mohsullari
toqdim edir,vo forqli o6lkolordoki sirkotlori 1lo oxsar faaliyyot prinsiplori 1lo ¢alisirlar.

> Oczaciliq sektoru bu vo ya digor sobablora bagl olaraq yiiksok riskli sahalordon

hesab olunur.
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